Street Journal color del ano),

Llega la primavera y los
se llenan de prendas

y complementos en todos los
tonos del rosa (el madreselva ha

sido declarado por The Wall

paranjas, amarillos, verdes
suaves... Encontrar un vestido
en turquesa es una mision harto
dificil si no es un color de
temporada. Pero no sdlo los
escaparates de moda parecen
haberse puesto de acuerdo. Los
textiles para el hogar, las
alfombras, el menaje y hasta los
coches o los teléfonos moviles
se han contagiado de esos |
mismos tonos que se ven en las |
tiendas de ropa. Demasiada |
casualidad... o no.
Casinadadeloqueestide |
moda es fruto del azar, y la |
eleccion de los colores que se
llevan cada temporadanoesen |
absoluto mera coincidencia.
“Los colores son activadores |
del mercado, potencian las |
|
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ventas”, afirma la pintora Pepa
Poch. Esta artista sabe de lo
que habla, no en vano forma
parte desde hace once anos de
la International Colour
Authority (ICA), una de las
principales empresas que
deciden las tendencias de color

Texto de Begona Corzo

que se seguiran en todo el ' Londres durante tres dias para

mundo. Pepa Poch es la unica
espanola entre los 15 miembros
que forman el comité de sabios
de este organmismo. Es, asimis-
mo, la iinica artista, “el resto (la
organizacion no divulga los
nombres) son disefiadores y
fabricantes de textiles y tintes
de todo el mundo, de Europa,
Estados Unidos, Japon, Reino
Unido, Sudafrica..”.

Los miembros de la ICA se
reuanen dos veces al afo en

- hablar de colores. Cada cual
. acude con sus propuestas,
“Unos llevan fotografias, otros
. tejidos historicos, otros incluso
 piedras o trozos de madera. Yo
" llevo mis cuadros”, explica
Poch. De sus ideas surge una
paleta de colores para pintura
industrial, interiores y moda
- que se organizan en diferentes
. estilos. La ICA trabaja a dos
-~ afios vista: el pasado octubre
'~ decidieron las tendencias para
- el 2013, el tiempo necesario
. para que las empresas puedan

preparar las telas y los tintes.
Desde que Poch participa en el
comité, cada portada de estos
catdlogos se ilustra con una de
sus obras, o con su paleta o sus
pinceles llenos de pigmentos.
La histonia de las cartas de
colores corre paralela a la
historia de la industria textil. El
proceso de fabricacion de
tejidos, desde la hilatura a la
urdimbre o la estampacion, es
lento, mientras que la moda
requiere velocidad. Dos
términos contradictorios que
antes del nacimiento de las
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cartas internacionales de color
convertian esta industria en una
torre de Babel: “Cada fabricante
textil o de pinturas tenia sus
propuestas, no habia un lider ni
una coordinacion a largo plazo,
todo era muy incierto, y las
industrias tenian problemas
para acertar con el color a 515
meses vista”, explica el ingeni¢
ro industrial Walter Benjamin,
de 84 afios, fundador de la ICA
Este organismo nacid en los anos
60, un momento de grandes
cambios, En esa época aparcecit
el prét-a-porter a la vez que 14
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INMA SAINT OF BARANDA

!l'l'iba, Pepa Poch, en su estudio de pintura, ¢

Ultima reunion de la ICA. Debajo, la portada del ¢
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tOrporaciones quimicas
€ntraron en el textil, con nuevas
fibras sintéticas que convirtie-
ron el sector en una industria de
produccion en masa Benjamin
reunié a empresas textiles
holandesas y norteamericanas v
les propuso crear un organismo
que hiciera previsiones de color
para todo el mundo. En la
primavera de 1968 se public el
primer catilogo.

Estas cartas de color, con mas
de 6.000 tonos, solo se putdr:n
obtener por suscripcion, y cada
ejemplar cuesta unos 300 euros.
“Algunos dicen que soy un gurt
del color, algo que me resulta

on los colores que
atalogo primavera-verano
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muy halagador y me gustaria
que fuera cierto, pero me temo
que solo soy un editor de revistas
de negocios”, resume Benjamin.
Entre sus clientes, que la entidad
tampoco da a conocer, se
cuentan Versace, Sony o Lotus.

Ademas de la ICA, otras
empresas, como las estadou-
nidenses Pantone v Color
Marketing Group o la francesa
Bureau de Style, también
identifican las tendencias de
color para los siguientes 12 a 18
meses v marcan directrices.
Estos gurus tienen en cuenta la
situacion politica y economica
mundial, el estado de dnimo de
la gente, el arte v la moda.

Céline de Azevedo, disenado-
ra de color del grupo CIN, al

inspiraron la carta otofo-invierno 2010. Al lado, un momento de ia
para el 2012 y paginas interiores del catalogo del 2010

que pertenecen las pinturas
Valentine, explica el proceso
desde el punto de vista de I
varias fases, y la primera es la
INSpiracion”, Visita ferias de
decoracion, disefio e incluso de
alimentacion; se reane con otros
profesionales de todo el mundo
“para intercambiar visiones™,
consuita las cartas de color de
empresas cComo ias mencona-
das v por ditima, y como estos
organismos, atiende a la
evolucion de los estilos de vida
“Del analisis de todas las
inspiraciones” sale la carta de
color anual de Valentine.
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Los colores que

se llevan cada ano

Nno son una casualidad:
nay empresas
especializadas que
marcan las tendendas
a escala mundial

“Cada tendencia de color
tiene un argumento, como los
perfumes”, explica Pepa Poch,
que defiende que “cada cambio
de estacion ha de traer un
cambio de emociones” y opina
que “Espaiia, aungue parezca o
CONLrario, &S un pais con muy
poco color. Predomina el gris.
Somos muy timidos ¥ muy poco
arriesgados. En las casas ha de
haber mas movimiento: con una
pintura ¥ cuatro cojines de
colores que cambies cada ang,
tienes la casa vestida”. Ella, que
vaticina que triunfaran los
coches de color cacao en el 2011
y ¢l 2012, no es nada timida con
el color: crecio entre tubos de
oleo v ha desarrollado una
especial sensibilidad que plasma
en su obra, la que sirve de pauta
para que medio mundo se vista

o pinte la casa con los tonos que |
ella imagina.© i




